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Dokumentace k obsahu vzdélavaciho kurzu

PPC kampané

Nazev vzdélavaciho subjektu Mgr. Martina Landova
IC vzdélavaciho subjektu 61338 672

Typ kurzu Otevieny

Cislo akreditace/platnost X

Délka kurzu (tj. pocet hodin vyuky )

v délce 60 minut) 16 hodin

Obsahova struktura vzdélavaciho kurzu
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Pro¢ potiebujete online reklamu

e Konkurenceschopnost: Online reklama umozriuje malym i velkym firmam soupeiit na stejném poli.
Spravné nastavenad kampanh mlze pfivést kvalitni provoz a zakazniky rychleji nez jakékoliv jiné
marketingove kanaly.

e Meéfitelnost: Na rozdil od tradini reklamy je u PPC kazdy aspekt kampané méfitelny. Zjistite, kolik
zakazniku kliklo na reklamu, jaky byl jejich daléi pohyb a co nakonec koupili.

e Flexibilita: PPC kampané se daji upravovat v realném Gase. Mzete zménit text, rozpocet, klicova
slova nebo dokonce zcela zménit strategii b&hem nékolika minut. Analyza konkurence: Vénovano
identifikaci silnych a slabych stranek PPC kampani konkurence. Ugastnici si vyzkousi nastroje jako
SEMrush nebo Ahrefs, aby nasli klicova slova a strategie konkurence. Nauéi se hodnotit efektivitu
kampané na zakladé klikivého poméru (CTR), ceny za proklik (CPC) a celkového dosahu.

Piehled reklamnich formata

e Druhy reklam:
o Textové reklamy: Jednoduché, ale efektivni. Idealni pro hledani specifickych produktd.
e Bannerove reklamy: Vizualni reklamy, které zaujmou na prvni pohled. Jsou vhodné pro
budovani znacky.
e Video reklamy: Vykonné na platformach jako YouTube. Video dokaze predat emoce a
informace rychle a plsobivé.
e Reklamy na sociélnich sitich: Dynamické reklamy zaméiené na $ir§i publikum, s moznosti
pfesného cileni.
e Diskuze o vhodnosti formati pro r(izné situace a obory.
Praktické cvic¢eni:
e Ugastnici si uréi vhodné reklamni forméty pro konkrétni produkty nebo sluzby. Napf. jaky format je
idealni pro e-shop s obleéenim a jaky pro B2B sluzby.

Tvorba reklamnich textu s vyuzitim Al

e Customer journey: Jak text reklamy ovliviiuje cestu zakaznika od prvniho komtaktu o nakup
e Copywriting: Principy efektivniho psanl — jak vytvofit text, ktery je strucny, ale presvédgivy.
e Prace s Al: Ukazka prompt( v ChatGPT a dalich nastrojich. Jak zadat spravny prompt, aby vysledek
odpovidal oéekavanim.
Praktické cvi¢eni:
o Ugastnici si vytvoii vlastni texty pomoci Al. Napt. zadani promptu pro reklamu na produkt ,ekologicky
hrnek" a analyza vysledkd.

TGoogle Ads zaklady
Prezentace:

e Seznameni s rozhranim Google Ads. Zakladni nastaveni a pojmy jako CPC, CTR a QS (Quality
Score).
e Jak vybér klicovych slov ovliviiuje efektivitu kampané,
Prakticke cvic¢eni:
e Registrace Google Ads UC¢tu, seznameni se s prostiedim.

Meta Ads zaklady
Prezentace:
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Praktické cvigeni:
o Ugastnici vytvafi sadu promptl pro riizné reklamni formaty a analyzuji jejich efektivitu.

Pokrocilé strategie v Google Ads
Prezentace:

e Veétveni kampani, automatizace a optimalizace rozpoctu.
Praktické cvi¢eni:
e Prace s vlastnimi kampanémi: analyza a optimalizace na zakladé nasbiranych dat.

Meta Ads — dynamické kampané
Prezentace:

e Nastaveni dynamickych reklam, pfipojeni katalogl a prace s remarketingem.
Prakticke cviceni:
e Tvorba dynamickych kampani véetné pfipojeni katalogl a testovéani reklam.

Sklik a reklamy

Prezentace:
e Vyznam remarketingu a jeho nastaveni v Skliku.
Praktické cviceni:
e Tvorba pokrocilého remarketingu a analyza cilovych skupin.

Shrnuti a individualni konzultace:

e Rekapitulace dvoudenniho kurzu a zavéredna diskuze.
e Individualni konzultace s lektorem, feseni specifickych dotazl a otazek.

Vyuzivané formy vzdélavani kurzu

vyklad, prezentace, brainstorming, prace s pfiklady, diskuse, skupinova i individualni prace,
prakticka cvi¢eni
Podil minimalni povinné dochazky | Minimalné 80%

Vycet Skolicich (vyukovych) material NTB, projektor, pracovni listy

a pomucek
Zplsob ukoncéeni kurzu Splnénim podilu minimalni dochazky
......................... [ —
Gabriela Hofinkova Mgr. Martina Landova
Smysl zivota, z.s. Nazev externiho vzdélavaciho subjektu
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e Business Manager — hlavni nastroj pro spravu kampani na Facebooku a Instagramu. Jak funguje
struktura kampané (kampar — reklamni sady — reklamy).
Praktické cviceni:
e Registrace U¢tu v Business Manageru a seznameni se s prostiedim.

Sklik zaklady
Prezentace:

e Specifika Skliku, véetné jeho vyhod na Ceském trhu. Jak funguje kreditni systém a nastaveni
reklamnich kampani.
Prakticke cviceni:
e Registrace G¢tu v Skliku a seznameni se s prostiedim.

Zaklady Google Analytics
Prezentace:

e Uvod do Google Analytics: Pfedstaveni rozhrani a zakladnich funkci Google Analytics. Jak se piihlasit
a jak funguje zakladni navigace.

e Sledovani navstévnosti: Jak sledovat poget navstévnikl webu, jejich zdroje a chovani. Zakladni
metriky jako pocet navstév, doba stravena na strance a mira odskoku.

e Cile a konverze: Nastaveni cili v Google Analytics a sledovani konverzi. Jak méfit Gspé&snost
reklamnich kampani na zakladé dosazenych cil(l.

e Segmentace dat: Jak segmentovat data na zakladé rGznych kritérii (napf. demografické udaje, zdroje
provozu) a jak tyto segmenty analyzovat.

e Zakladni zpravy: Predstaveni zékladnich zprav v Google Analytics, jako jsou zpravy o zdrojich
provozu, chovani uzivatell a konverzich.

Praktické cviceni:

e Registrace a nastaveni Google Analytics: Uastnici si zaregistruji u¢et v Google Analytics a propoji
jej s vlastnim webem nebo testovacim webem.

e Sledovani navstévnosti: Ugastnici si vyzkousi sledovat zakladni metriky navétévnosti na svém webu
a interpretovat vysledky.

e Nastaveni cilt: Ugastnici si nastavi jednoduché cile v Google Analytics a budou sledovat, jak se tyto

cile dosahuji,
e Segmentace dat: Ugastnici si vyzkou$i segmentovat data na zakladé rliznych kritérii a analyzovat
vysledky.
Shrnuti dne:

e Zhodnoceni kliCovych bodi: dilezitost online reklamy, typy reklam, prace s Al a nastaveni Gétd. Plan
na druhy den.
Diskuze:
e Shrnuti kliovych bodd z pfedchoziho dne.
e Prostor pro dotazy a sdileni postiehll od Géastnik(i.
e |dentifikace otazek, které by se mohly rozpracovat v dalsich blocich.

Prakticky workshop:
e Analyza prvnich krok( a sdileni zku$enosti mezi U¢astniky.

Al a reklamni strategie

Prezentace:
e Detailni pohled na pokrocilé vyuziti Al pfi tvorbé text( a grafiky.
e Priklady dobrych promptd a jejich vysledka.
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