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Dokumentace k obsahu vzdélavaciho kurzu

Digitalni marketing - jak na socialnich sitich dodrzet
archetypalni osobnost znacky

Nazev vzdélavaciho subjektu Mgr. Martina Landova
IC vzdélavaciho subjektu 61338 672

Typ kurzu Otevreny

Cislo akreditace/platnost X

Délka kurzu (tj. pocet hodin vyuky .

v délce 60 minut) 8 hodin

Obsahova struktura vzdélavaciho kurzu

Definice jednotlivych prvkl v archetypaini osobnosti znacky

Ukazky projevl archetypu na socialnich siti u konkurenénich znacek

Prakticka tvorba pfispévku na socialni sité v duchu archetypu znaéky uéastniky
Specifika archetypalnich prvkl pro jednotlivé socialni sité a jejich prakticka
implementace do tvorby pfispévku ucastniky

¢ Definice odrazu archetypu v produktech znacky a realizace vizualnich pfispévkl na
socialni sité v jejim duchu

Vyuzivané formy vzdélavani kurzu

vyklad, brainstorming, prace s priklady, diskuse, skupinova i individualni prace

Podil minimalni povinné dochazky | Minimalné 80%

Vycet Skolicich (vyuko;y_ch) material

a pomuicek Chytré telefony, NTB, TV

Zpusob ukonceni kurzu Spinénim podilu minimalni dochazky

Gabriela Hofinkova Mgr. Martina Landova
Smysl zivota, z.s. Nazev externiho vzdélavaciho subjektu
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