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Dokumentace k obsahu vzdélavaciho kurzu

Tvorba znacky s Al

Nazev vzdélavaciho subjektu Mgr. Martina Landova
IC vzdélavaciho subjektu 61338 672

Typ kurzu Otevieny

Cislo akreditace/platnost X

Délka kurzu (tj. pocet hodin vyuky :

v délce 60 minut) 16 hodin

Obsahova struktura vzdélavaciho kurzu
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Uvod do znaéky
® Teorie: Co je znacka, pro¢ ji mit, a z €¢eho vychazi.
® Diskuze: Jaké znacky obdivujete a proc?
Inspirace od znamych znacek
® Ukazky: Priklady znamych a autentickych znacek (Apple, Nike, lokalni pfiklady).
@ Zapojeni: Jak by mohla vaSe znacka inspirovat ostatni?
Definovani hodnot
® Cviceni: Napiste si 3-5 klicovych hodnot, které vase znacka reprezentuje.
® Diskuze ve dvojicich: Sdilejte své hodnoty a ziskejte zpétnou vazbu,
Prednosti znacky
® CviCeni: Identifikace vasich pfednosti — co vam jde pfirozené?
® Diskuze: Jak tyto pfednosti vyuzit pro vasi znacku.
Human Design — co nam fika o nasem stylu prace

® Prakticka Cast: Vytvorte si zdarma mapu Human Design (napf. na MyBodyGraph).
Interpretace Human Design pomoci Al

@ Cviceni: Pouziti Al (napf. ChatGPT) k interpretaci mapy a vytvofeni viastniho profilu.
Cilova skupina — definice
@ Teorie: Kdo je vas idealni klient?
@ Cviceni: Identifikace zakladnich vlastnosti cilové skupiny.
Tvorba person
® Prakticka ¢ast: Vytvofte si $ablonu persony — kdo je, co hled3, jak ji oslovit.
® Diskuze ve skupiné: Sdileni vytvofenych osob.
Pribéh znacky
@ Teorie: Jak vytvofit pifibéh znacky, ktery oslovi zakazniky.
® Cviceni: Napiste zakladni piibéh své znacky.
Prakticka prace na pfibéhu
® Rozpracovani piibéhu podle struktury (problém, feSeni, hodnota).
@ Sdileni pribéhl ve dvojicich a zpétna vazba.
Prezentace piibéhu
® Aktivita; Dobrovolna prezentace vytvorenych pribéhll znacek.
® /pétna vazba od skupiny: Co zaujalo, co lze zlepsit.
Co je Brand Book
@ Teorie: Hlavni ¢asti Brand Booku — hodnoty, mise, vizualni identita, komunikace.
@ Inspirace: Ukazky profesionalnich Brand Book(.
PfFeneseni hodnot do Brand Booku
@ Cviceni: Napiste ¢ast o hodnotach a pfednostech své znacky.
® Diskuze: Sdileni vysledkl a zpétna vazba.
Cilova skupina a komunikace
@ Prakticka ¢ast: Definovani cilové skupiny a tonu komunikace.
® CviCeni: Napiste kratky text pro svou znacku (napf. slogan).
Vizualni identita — zaklady
@ Teorie: Jak vybrat barvy, fonty a styl, ktery odrazi hodnoty znacky.
Tvorba loga a navrhii pomoci Al
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@ Prakticka ¢ast: Prace s nastroji jako Canva na navrh loga.
Moodboard pro zna¢ku

® Cviteni: Vytvoieni moodboardu — sbér inspirace (napf. Pinterest).
Jak pouzivat Brand Book

e Teorie: Jak pfenést Brand Book do praxe (web, socialni sité).
Prezentace ¢asti Brand Booku + Finalizace
@ Prezentace: Kazdy ucastnik pfedstavit ¢ast svého Brand Booku (napf. hodnoty, logo).
@ Cviceni: Prace na finalni podobé Brand Booku.
@ Otazky a odpovédi: Co bylo nejpfinosnéjsi? Co jesté potfebujete rozpracovat?

Vyuzivané formy vzdélavani kurzu

vyklad, prezentace, brainstorming, prace s pfiklady, diskuse, skupinova i individualni prace,
prakticka cvieni

Podil minimalni povinné dochazky | Minimalné 80%

Vycet skolicich (vyukovych) material NTB, projektor, pracovni listy

a pomucek
Zpusob ukonéeni kurzu Spinénim podilu minimalni dochazky
Gabriela Hofinkova Mgr. Martina Landova
Smysl zivota, z.s. Nazev externiho vzdélavaciho subjektu
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